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Arculati kézikönyv



Bevezető
A marketing szakirodalma újabban brandingként emlegeti a márkázást, 
vagyis azt a folyamatot, amelyben egy jel imázst kap, és önmagánál tá-
volabbra mutat: jelképezi a terméket vagy szolgáltatást. A színek befo-
lyásolják az embereket körülvevő világ érzékelését és értelmezését. Bizo-
nyított tény, hogy a szemlélő fizikai állapotára legalább annyira hatással 
vannak, mint mentális jólétére. Igyekeztem az ezzel kapcsolatos ismerete-
ket maximálisan kamatoztatni a logó kialakítása során. A logo és logotípia 
színvilágában (kék és, szürke) ami a csapadékra és elvezetésére utal.        

Tartalom

Bevezető........................................................................... 3 

A logó helyes használata............................................... 4 

A logó helytelen használata.......................................... 5 

A logó színhasználata..................................................... 6 

A logó betűhasználata................................................... 7

A logó változatai............................................................. 8

A logó arculati megjelenései........................................ 9 

	 névjegykártya....................................................... 9

	 levélpapír............................................................10

	 boríték.................................................................11

	 roll-up..................................................................12

	 szórólap..............................................................14

	 információs pult.................................................16

	 esernyő...............................................................17

	 közösségi média................................................18
	

2 3



 A logó helyes használat
Az egységes vizuális megjelenés érdekében, minden logónál meg kell hatá-
rozni, hogy az adott logó milyen formában, hogyan használható, illetve mely 
megjelenítési módok szigorúan kerülendőek. 

 A logó helytelen használat
Föbb tiltások a logó használata során. Tilos az embléma elforgatása, rossz 
arányok, és torzítás használata, a helytelen színhasználat, az alapembléma 
körvonalas használata, a szimbólum és a logotípia helytelen viszonya, ezek 
különválasztása, a helytelen tipográfia használata és zavaros kép használata 
háttérként. Valamint tilos arculati környezetben a logo elhelyezési szabályai 
által meghatározott biztonsági területen belül, objektumot elhelyezni.
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BÉKÉS
 Csapadékvíz elvezetés

 kialakítása



A logó színhasználata
A logó két fő színből áll. Ezek a kék és a szürke. Ennek aránya úgy oszlik el,   hogy 
az ereszforma és az írás szürke, a csepp kék.  Amennyiben nem tudjuk a színes 
változatot használni, úgy használhatjuk helyette a logó kiegészítő színeit.
(fehér, fekete)

A logó betűhasználata
A tipográfia mestersége egyrészt a betűtervezést jelenti, másrészt a kész betű-
vel való tervezést is. Szintén fontos szerepet játszik az arculat egyediségének 
kialakításában, ezért az arculattervezés során a megfelelő betűtípus kiválasz-
tása kiemelt fontosságú. Alapvető szempont a tervezéskor, hogy a választott 
betűtípus bármilyen méretben jól olvasható, egyértelmű legyen, ugyanakkor 
figyelembe kell venni, melyik méret és forma alkalmas szövegnek, s melyik al-
kalmas feliratnak, címnek.

A logotípiához legmegfelelőbbnek a következő betűtípust találtam:  

Bernard MT Condensed

A  B  C  D  E  F  G  H  I  L  M  N  O  P  Q  R  S  T  V 
X a b c d e f g h j l m n o p o q r s t v x

Arculat betűhasználata
 

Century  Gothic

A B C D E F G H I L M N O P Q R S T V X
a b c d e f g h j l m n o p o q r s t v x

Century  Gothic Bold

A B C D E F G H I L M N O P Q R S T V X
a b c d e f g h j l m n o p o q r s t v x

Century  Gothic Italic

A B C D E F G H I L M N O P Q R S T V X
a b c d e f g h j l m n o p o q r s t v
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kék
RGB:22,83,155
CMYK: 95,68,6,0
#16539B

szürke
RGB:125,135,135
CMYK:47,37,37,17
#878787

szürke
RGB:198,198,198
CMYK: 25,19,20,2
#c6c6c6

fehér
RGB: 255,255,255
CMYK: 0,0,0,0
#FFFFFF

fekete
RGB: 0, 0, 0
CMYK: 0, 0 ,0, 100
#000000



A logó változatai 
A logót használhatjuk felirat nélkül is. Ezt a logóváltozatot akkor használjuk, 
amikor a teljes logó nem illeszkedik a megjelenni kívánt környezetben, illetve 
amikor nagyon kis méretben használnánk a logót. Ebben az esetben a színes 
verzió csak a logó színével megengedett használni. Ezekmellett még használ-
ható a fekete, illetve sötét háttér előtt a fehér változat. Toll esetében a szöveg 
egymás mellett helyezkedik el.

Minta:

A Széchenyi 2020 keretében európai uniós 
támogatással megvalósuló projektek eseté-
bena névjegykártyákon kötelező feltüntetni 
a kedvezményezetti infóblokkot a megfelelő 
támogatási alappal. A jobb alsó vagy jobb 
felső sarok a logóelhelyezés szempontjából 
szabadon választható.

Névjegykártya méretei: 90mm x 50mm
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A logó arculati megjelenései
Névjegykártya

              
A névjegykártya méretének evolúciójánál alapvetően praktikussági szempon-
tok befolyásolták a ma is használt névjegykártya méret, a névjegykártya alap-
jául szolgáló papír nagyságának kialakulását. A névjegykártyának lényegre-
törőnek kell lennie, könnyen leolvashatónak kell lennie, el kell rajta férnie az 
információknak és kezelhető méretűnek kell lennie a mindennapi életben.    

Minta:



boríték

Színes és fekete változat.
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levélpapír
A levélpapír a leginkább elterjedt A4-es méretű, ez 210 mm x 297 mm méretet 
jelent. A levélpapír előrenyomott, úgynevezett bianco levélpapír, azaz a fel-
használáskor már csak a kívánt szöveget kell kinyomtatnunk rá, a megfelelő 
margóhasználat mellett. Ez azért jó, mert mindig egységes lesz a használt pa-
pír minősége, fajtája, illetve a nyomat minősége sem függ a nyomtatónk ké-
pességeitől. A nyomdai kivitelezés során 100g-os fehér ofszet papírra készülne 
a levélpapír, ám speciális alkalmakra 120g-os fényes, műnyomó típusú papír 
használata ajánlott.



roll-up
A Széchenyi 2020 keretében európai uniós támogatással megvalósuló pro-
jektek esetében a roll upokon kötelező feltüntetni a kedvezményezetti infób-
lokkot a megfelelő támogatási alappal. A jobb alsó vagy jobb felső sarok a 
logóelhelyezés szempontjából szabadon választható. 

használata:
A kedvezményezetti infóblokk szélessége minimum 40%-a kell, hogy legyen 
a felület szélességének. Magassága legyen méretarányos a szélességgel. A 
meghatározott méretektől való eltérést minden esetben egyeztetni szükséges 
a Támogatóval.

A fényképen egy 850 x 2000 mm méretű roll-up javaslati nézete látható. 
A roll-upon mindig kötelező feltüntetni a webcímet A  fényképeket tet-
szés szerint lehet cserélgetni. A kék sáv a szöveg méretétől függően 
változhat.

Minta:
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szórólap
Álló formátumú komunikációs anyagok esetén

A kedvezményezetti infóblokk szélessége minimum 40%-a kell, hogy legyen az 
adott felület szélességének. Magassága legyen méretarányos a szélességével. 
A meghatározott méretektől való eltérést minden esetben egyeztetni szüksé-
ges a Támogatóval. A szórólap többi eleme szabadon varjálható. A logóra 
vonatkozó szabályokat kell figyelembe venni.

 

 A5 méret: 148 mm x 210 mm a klasszikus szórólapméret! A hazai kkv szektor leg-
inkább kedvelt szórólapmérete. Tökéletes megoldás, ha egy megfelelő ár-ér-
ték arányú szórólapot szeretnénk. Elégséges méretű ahhoz, hogy bemutassuk 
azt,hogy mivel foglalkozunk, de nem vész el a számtalan, ennél nagyobb ki-
advány között. Lényeges, hogy olyan színvilágot alkalmazzunk, amely felkelti 
a lakosság figyelmét.

Minta:
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információs pult
Az információadás, a prospektusok átadása elkerülhetetlen feladat akár ki-
állításokon, akár egyéb rendezvényeken. Könnyen, elegánsan megoldhatja 
ezen feladatait, hordozható információs-prospektustartó pultokkal. 

 Minta:

esernyő
A szóróajándékok esetében nem szükséges a kedvezményezetti infóblok hasz-
nálata,helyette a Széchenyi 2020 álló vagy fekvő logó, valamint az infóblokk 
használata kötelező. Ha olvashatósági vagy technikai okok miatt az infóblokk 
elhelyezése nem megoldható, akkor a Támogató engedélyével helyette az 
Európai Unió logó használható.

Minta:
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Facebook

Minta:

 

A Facebook oldal borítókép ajánlott mérete: 820 képpont széles és 360 kép-
pont magas.

Ez a méret azért praktikus, mert a borítókép megjelenése a következő egy 
Facebook oldalon:
Számítógépen: 820 X 312 képpont (szélesség X magasság)
Okostelefonon: 640 X 360 képpont (szélesség X magasság)

Minta:

A Facebook esemény borítókép mérete: 1200 képpont széles és 628 képpont 
magas

Közösségi média 

A közösségi média egy médiaeszköz, ahol az üzenetet közösségi interakciókon 
keresztül szórják szét. A közösségi média az internetet és az online megjelenési 
lehetőségeket aknázza ki annak érdekében, hogy a médiamonológokat (egy 
a sokhoz) átalakítsa dialógusokká (sok a sokhoz). Elősegíti a tudásdemokráci-
át, mialatt tartalombefogadókból tartalomszerkesztővé is alakítja az embere-
ket.

A közösségi média megjelenési formái:

- Koncepciók, szlogenek, nyilatkozatok, amelyek könnyen megjegyezhetőek 
és ezáltal könnyen továbbíthatóak.

- Az információ széles körben való szétszórása, mint például nyilvános 
beszédek, előadások, bemutatók, termék vagy szolgáltatás bevezetése.

- Elektronikus média megosztásfunkcióval, együttműködési lehetőséggel, 
keresőoptimalizálással.

- Nyomtatott média, amit tovább lehet adni.
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